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移动互联网市场规模继续上涨，
Q2超过3000亿
2017年Q2
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中国移动互联网整体市场规模
中国移动互联网整体市场规模将继续稳步上涨
2017年中国移动互联网市场规模在经历了第一季度的明显下降后，第二季度迅速回升并拥有较大增幅，环比达到23.3%，

整体规模超过三千亿。其增长主要由于移动购物和移动游戏市场的稳定增长。随着移动广告高峰期的到来以及电商活动的

增多，预计未来中国移动互联网市场规模将进一步增长。

注释：中国移动互联网市场规模包括移动购物、移动广告、移动游戏等细分领域市场规模总和，2016年Q3加入共享单车行业规模。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

1745.6 

2181.5 2157.4 

2867.2 
2615.4 

3224.7 

25.0% -1.1% 32.9% -8.8% 23.3%

16Q1 16Q2 16Q3 16Q4 17Q1 17Q2

2016年Q1-2017年Q2中国移动互联网整体市场规模

移动互联网整体规模（亿元） 环比增长率（％）

2017年Q2移动数据发布.xlsx


4©2017.9 iResearch Inc.                                                                                                       www.iresearch.com.cn

中国移动互联网细分市场规模
整体行业细分市场格局保持稳定
• 从移动互联网细分结构来看，2017年第二季度，移动购物市场规模占比依然维持在六成以上，稳居移动互联网第一大

领域，但相比去年同期略有下降；

• 移动营销市场占比从2016年第三季度开始保持下降趋势，第二季度稍有回升，占比为18.3%，排名第二；

• 从2016年到2017年，移动游戏市场占比均在11%上下波动，2017年第一季度从2016年的10.4%增长至14%，第二季

度稍有下滑，但依然在11%以上（11.9%）；

• 另外，2016年爆发的共享单车也为移动互联网市场贡献了自己的力量，占比虽小，但正在成倍数增长，2017年第二季

度占比翻三倍，达到1.2%，预计未来将保持持续增长趋势。

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。

12.8% 11.2% 11.8% 10.4% 14.0% 11.9%

69.4% 70.7% 67.4% 69.2% 68.3% 68.6%

17.8% 18.1% 20.8% 20.3% 17.3% 18.3%

0.1% 0.4% 1.2%

16Q1 16Q2 16Q3 16Q4 17Q1 17Q2

2016Q1-2017Q2中国移动互联网细分行业结构占比

移动游戏 移动购物 移动营销 共享单车



5©2017.9 iResearch Inc.                                                                                                       www.iresearch.com.cn

中国互联网移动购物市场规模
2017年Q2移动购物市场规模达到2240亿元
2017年第二季度中国移动购物市场营收规模达到2240亿元，创历史新高，环比增长为15.9%。艾瑞分析认为，随着移动

端人口红利逐渐消失，移动网购增速逐渐下滑，社交电商、直播、VR、O2O等场景相关的购物方式和大数据的应用成为

驱动移动购物发展的新增长点。各企业为争夺用户时间与消费场景，纷纷尝试通过形式多样的内容运营提升用户粘性，移

动端成为电商内容营销的战略高地。

来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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中国互联网移动营销市场规模
2017年Q2中国移动营销市场规模达到595.9亿元
2017年第二季度中国互联网移动营销市场规模达到595.9亿元，环比增长30.9%。整体来看，随着广告主观念的不断转

变，媒体形态的多样化发展，信息流广告的形式也出现了更多的玩法，短视频、直播中的原生广告开始尝试并得到较快发

展。

注释：1.网络广告市场规模按照媒体收入作为统计依据，不包括渠道代理商收入；2.此次统计数据包含搜索联盟的联盟广告收入，也包含搜索联盟向其他媒体网站的广告分成。
来源：根据企业公开财报、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。
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中国互联网移动游戏市场规模
王者荣耀独木难支，移动游戏市场增长放缓
2017年第二季度移动游戏市场规模稳中有升，达388亿元，同比增长58.8%，环比增长5.7%。虽然现象级游戏王者荣耀带

动了整个社会对移动游戏的关注，但实际上，国内移动游戏市场近期颇为平淡，少有大作。市场需要更多创新、有趣的游

戏来共同推动。

注释：1.中国移动游戏市场规模包含中国大陆地区移动游戏用户消费总金额，以及中国移动游戏企业在海外移动游戏市场获得的总营收；3.部分数据将在艾瑞2017年游戏相关报告
中做出调整。
来源：综合企业财报及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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中国移动互联网共享单车市场规模
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注释：1.行业市场规模仅包括单车租赁费用，不包含平台注册时交纳的押金、广告等营收数据；2.此次统计数据不包含免费骑行、随机红包等市场活动对整体市场规模的影响。
来源：综合企业访谈及艾瑞统计模型推算。

Q2伊始，单车数量和用户规模急速增长，市场规模超30亿
2017年Q2中国共享单车行业市场规模达到38.75亿元，环比增长313.5%，共享单车行业进入持续高速发展时期。从总体

趋势来看，全国多个中大型城市共享单车保有量达到较高水平，市场增速将逐步放缓。艾瑞分析认为，共享单车行业持续

高速发展主要得益以下几个方面：（1）供应链上游资源整合效果凸显，单车产能有效提升，保证短时间内共享单车快速

投放；（2）企业市场营销活动刺激，尤其免费活动有效拉动新用户快速增长，并增加用户日常使用频率，用户粘性不断

提升；（3）单车使用场景的延伸和拓展，在气候条件更适合骑行春夏季节，共享单车成为短途上下班、周末休闲出行等

场景重要的出行方式。
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中国移动互联网市场渗透率
智能手机出货量同比继续下降，保有量稳步增加
• 2017年第二季度，中国智能手机出货量为1.14亿台，同比增长率下降较为明显（-11.6%）；

• 2017年第二季度，中国智能手机保有量为10.9亿台。随着智能手机保有量稳定增加，智能手机市场趋于饱和，增长率

基本保持平稳。

注释：中国智能手机各季度保有量是指截止到每季度底，中国地区市场中处于使用状态
的智能手机数量。
来源：根据公开资料、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

注释：中国智能手机出货量是指各终端厂商在中国地区的整体出货数量，水货数量未统
计在内。
来源：根据公开资料、行业访谈及艾瑞统计预测模型估算。

1.19 1.26

1.06

1.29 1.36
1.51

1.12 1.14

31.2%

3.8% 7.1% 13.8% 14.5% 19.8%
5.7%

-11.6%

2015Q32015Q42016Q12016Q22016Q32016Q42017Q12017Q2

2015Q3-2017Q2中国智能手机出货量

中国智能手机出货量（亿台） 同比增长率（%）

9.04 9.50 9.74 9.93 10.08 10.60 10.66 10.88

24.7% 21.8% 19.0% 15.4% 11.5% 11.6% 9.4% 9.5%

2015Q32015Q42016Q12016Q22016Q32016Q42017Q12017Q2

2015Q3-2017Q2中国智能手机保有量

中国智能手机保有量（亿台） 同比增长率（%）



11

公司介绍/法律声明

公司介绍

艾瑞咨询成立于2002年，以生活梦想、科技承载为理念，通过提供产业研究，助推中国互联网新经济的发展。在数据和产
业洞察的基础上，艾瑞咨询的研究业务拓展至大数据研究、企业咨询、投资研究、新零售研究等方向，并致力于通过研究
咨询的手段帮助企业认知市场，智能决策。

艾瑞咨询累计发布数千份新兴行业研究报告，研究领域涵盖互联网、电子商务、网络营销、金融服务、教育医疗、泛娱乐
等新兴领域。艾瑞咨询已经为上千家企业提供定制化的研究咨询服务，成为中国互联网企业IPO首选的第三方研究机构。

版权声明

本报告为艾瑞咨询制作，报告中所有的文字、图片、表格均受有关商标和著作权的法律保护，部分文字和数据采集于公开
信息，所有权为原著者所有。没有经过本公司书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递。任何未经授权使用
本报告的相关商业行为都将违反《中华人民共和国著作权法》和其他法律法规以及有关国际公约的规定。

免责条款

本报告中行业数据及相关市场预测主要为公司研究员采用桌面研究、行业访谈、市场调查及其他研究方法，并且结合艾瑞
监测产品数据，通过艾瑞统计预测模型估算获得；企业数据主要为访谈获得，仅供参考。本报告中发布的调研数据采用样
本调研方法，其数据结果受到样本的影响。由于调研方法及样本的限制，调查资料收集范围的限制，该数据仅代表调研时
间和人群的基本状况，仅服务于当前的调研目的，为市场和客户提供基本参考。受研究方法和数据获取资源的限制，本报
告只提供给用户作为市场参考资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。

联系我们

咨询热线 400 026 2099
联系邮箱 ask@iresearch.com.cn
集团网站 http://www.iresearch.com.cn

艾瑞咨询官方微信




